
今回策定する戦略の「導入編」の
計画期間は、令和 5年 5月から令
和 6年 3月とし、令和 6年度以降
の「実践編」に引き継いでいきます。

計画期間

　名張市シティプロモーション戦略は、まちに愛着を持ち、まちに関わる「活動人口」を増やし、まち全体の価
値を高めていく方策を示すものです。これまで築き上げてきた「地域共生」の取組を礎に、市民や団体・事業者
との価値共有を図りながら、持続可能なまちづくりにつなげていきます。

まちの魅力を語りたくなる状態

まちの魅力が市民の熱
（誇りや行動）を通じて、
市の内外に発散される

市の内外に、共感・
共鳴の輪が広がり
まちの価値が高まる

まちに集まる
ヒト・モノ・コトを
積極的に活用する

まちに魅力を感じ、
愛着と誇りを持つ
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戦略２ なばり愛を叫ぶ 

戦略 4  なばり愛を結ぶ 

戦略 3  なばり愛を届ける
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市民発の
情報発信を促進

ブランドイメージの
発信・浸透（広告・

WEB・マーケティング等）

多様な市民が
まちに関われる

場を設定
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　ブランドイメー
ジを創出する「なばり新
時代プロジェクト」を立
ち上げ、ワークショップ
を開催します。

「なばり新時
代プロジェク
ト 」 メ ン バ
ーを中心に、

「（仮称）名張市シティプロモーション
市民会議」を立ち上げ、多くの市民が
まちに関わるきっかけとなる市民主導
のオープンな場の設置を目指します。
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戦略１ なばり愛を紡ぐ 

総合計画の基本理念「語れるま
ち なばり」を具現化していくた
めに、4つの戦略を推進し、図
のような「めぐりあいサイクル」
を回していきます。

一連の流れの中で醸成さ
れていく「自分たちがまち

をつくっているんだ」という想
い、いわゆる「シビックプライド」
を原動力として、これまでまちに接
点がなかった「潜在的活動人口」を
巻き込んでいきます。

ターゲット

「導入編」では、次世代を担う若者
のまちづくりへの参画意欲を高め
ていくなど、市内ターゲットに重
点を置きます。

評価指標

まちへの愛着や誇り、まちに関
わる意欲の度合いを数値化し、

「まちへの熱量」として評価指標
とします。
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まちを語りやすくする
統一的な　「ブラン
ドイメージ」の創出

令和 5 年度

名張の魅力に触
れる機会の増大

なばり新時代

プロジェクト


